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1. CIEL MATURITNEJ SKUSKY

Sportovy manaZzment ako volitey maturitny predmet méa Ziakom sprostredkopatrebné
vedomosti, zréinosti a spoésobilosti, pomocou ktorych ziskaju zdiaorientaciu v problematike Sportu
ako spoldenského fenoménu. Zaravebudu schopni narabaso zékladnymi manazérskymi a
marketingovymi kategoriami a pojmami v suvislostisportom.

V sulade so z&kladnym ciBom predmet umoiiuje Ziakom:
- zisk& zakladné poznatky z jednotlivych obsahovych okwiho
- utvard’ si vlastné nazory a postoje,
- pochopt’ vyznam manazmentu,
- osvojit si zakladné manazérske schopnosti &rasti,
- pozna ulohu manazéra,
- chapd riadiace a organizaécinnosti,
- uvedomova si potrebu celoZivotného vzdelavania sa v manamen
- uplatiova’ ekonomické a manazérske vedomosti v Sporte,
- vysvetlit principy Sportového manazmentu inym pracovnikasparte,
- vedid’ aplikova’ manazérske a marketingové vedomosti aj do inytdstb
- vedig’ odborne komunikouas riadiacimi pracovnikmi v Sporte,
- prispésobovésa novym trendom v Sportovom manazZmente,
- reSpektové a vyuzZiva lokalne manazérske Specifika v Sporte.

Ciel'om internegasti maturitnej skusky zo Sportoveho manazmenbwéeit’, do akej miery ziskané
vedomosti, zrinosti a nazory zZiakov zodpovedaju poziadavké&ebaych osnov a Standardov. VSeobecny
ciel’ je konkretizovany Strukturogiastkovych ciéov formulovanych v troch hierarchicky usporiadanych
rovinach. To znamena, Ze od preverovania vedomostroene Ziaka postupujeme k preverovaniu
schopnosti samostatného pristupu pri rieSeni vty problémov, schopnosti argumentacie, od agalyz
k syntéze a hodnoteniu, az k preverovaniu schoppostentové a obhajf’ vliastné projekty a seminarne
prace.

Jednotlivé tematické celky su formulované v trdadkrarchickych usporiadanych rovinach:
rovina vedomosti charakteristiky definicii a porozumenia (formamalbgu),rovina analyzy,
syntézy(forma monolégu, resp. dialogupvina aplikacie (forma dialdgu, resp. diskusie).

To znamena4, Ze Ziak pri odpovedi prezentuje svefpmostnu arovev jednotlivych oblastiachyalej
vlastné argumentaé schopnosti pri rieSeni problematiky ako aj gaoiceaplik&nu asociaciu z pdladu
Ucastnika Sportového a tréningového procesu.

A/ Rovina vedomosti, charakteristiky definicii aqzomenia
Ziak vie na zaklade svojich vedomosti napriklad :

Vysvetlit vyznam Sportového manazmentu.

Vysvetlit’ prinos Sportu pre spaioos’.
Charakterizovamarketing v Sporte.

Formulova poslanie , tlohy a ciele olympijského hnutia.
Objasnt’ vyznam Sportovej pripravy.
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B/ Rovina analyzy a syntézy
- je vymedzena prikazovymi slovesami typnalyzuj, porovnaj, vysvetli, vyber a pod. yvedie
k preverovaniu schopnosti samostatného pristupeskmiu problémov, argumenitg/ch schopnosti




spojenych s riesenim ekonomickych otazok a sjgoisko-ekonomickych suvislosti vyvojaasnej
spolanosti a Sportu. Ziaci dokazu riégroblémy a aplikovatak svoje vedomosti, napriklad:

1. Analyzova a vysvetlt pojmy, javy a procesy. Vysvetlite
ekonomické nazory na manazment v Sporte.

2. Vybrat’ zakladné znaky faktov, javov a procesov.
Vymenuijte a charakterizujte zakladni osnovu manketiého projektu v Sporte,
Najdite zakladné znaky &asnych smerov ekonomického myslenia v Sporte.

3. Porovnd fakty, javy a procesy. Porovnajte
r6zne druhy Sportovych subjektov. Porovnajte
jednotlivé formy pripravy v Sporte.

4. Urcit priciny a désledky faktov, javov a procesov. Analyzuijte
pri¢iny ispechu a neuspechu slovenského Sportu.

5. Analyzova odborny text a zovSeoheava’ poznatky.
Analyza obnovenia novovekych olympijskych hier,ropijské symboly, idedaly a tradicie.

C/ Rovina aplikacie

Ziak vie tvorivo aplikovd ziskané vedomosti a poznatky z réznych oblastit@pého a tréningového
procesu do praktickych ukadzok a odpovedi, v ktofpcmuluje svoj nazor, postupy a postoje.
Napriklad:

Vysvetlit' rozdiel medzi administrativnym sp6sobom riadenmaocalernym manazmentom.
Vie aplikova’ principy manazmentu na Sport.

Vysvetlit ekonomicky prinos Sportu.

Vysvetlit’ orientaciu Sportového manazéra na marketingoveiigky Sporte.

Posudf sitasné smery manazérskeho myslenia v Sporte.
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2.1 Znaky administrativneho a manazérskeho riadenia

Ziak vie:

* Vysvetlit’ podstatu administrativneho a manazérskeho riadesparte.
* Rozpozné aktualnos jedného zo spdsobov riadenia.

* Pochopi marketingovu orientaciu v manazérskom riadeni.

2.2 Predpoklady vzniku a existencie Sportového mana  Zmentu
Ziak vie:
» Definova’ objektivne predpoklady Sportového manazmentu.

» Vysuvetlit” historickl podmienendéssportového manazmentu.
* Vysvetlit ekonomickl podmienentsportového manazmentu.

2.3. Znaky a funkcie Sportu a telesnej vychovy

Ziak vie:



» Odlisit Sport a telesnu vychovu.
» Vysvetlit znaky Sportu a telesnej vychovy.
* Porovnd Sport s inymi hrami.

2.4 Dimenzie, aspekty, vychodiska a perspektivy Spo  rtového manazmentu

Ziak vie:

» Charakterizovanosit¢ov dimenzii Sportového manazmentu.

» Popisd aspekty Sportového manaZzmentu.

» Vysvetlit' vychodiska a uiit’ perspektivy Sportového manazmentu.

2.5 Riadiace pozicie v Sporte

Ziak vie:

e Vymenova riadiace pozicie v Sporte.

e Ureit predpoklady pre konkrétne pozicie.
* Vysvetlit podstatu podnikania v Sporte.

2.6 Sportovy priemysel a hruby domaci $portovy prod ukt

Ziak vie:

» Vysvetlit’ problematiku Sportového priemyslu.

» Popisé@ komponenty hrubého domaceho Sportového produktu.
» Ur¢it vyznam Sportového priemyslu v spahosti.

2.7 Antické olympijské hry.

Ziak vie:

» Popisd historiu antickych olympijskych hier.
* Rozpozné sirazné discipliny.

» Vysvetlit odkaz hier pre dnesSnu dobu.

2.8 Novodobé olympijské hry a olympijské hnutie
Ziak vie:

* Popisd historiu novodobych olympijskych hier.

* Rozpozné spolaensku podmienendsier.

» Vysvetlit’ Struktaru séiazi.

2.9 Sportovy marketing a marketingovy mix

Ziak vie:

» Vysvetlit’ prvky marketingového mixu.

» Charakterizovétzv. outside-in pristup v Sporte.
» Aplikovat’ marketingovy mix na Sport.

2.10 Sponzorstvo a Sportovy marketing

Ziak vie:



» Opisa oblasti Sportového marketingu.
» Chapd Sportové sponzorstvo ako jednu z aktivit marketuggy komunikacie.
* Rozpoznérozdiel medzi sponzorstvom a mecenasstvom.

2.11 Osnova marketingového projektu v Sporte

Ziak vie:

» Vysvetlit' potrebu marketingového projektu v Sporte.
» Charakterizovacasti marketingového projektu.

» Popisd formélny aspekt projektu.

2.12 Expozicia v Sportovom marketingu

Ziak vie:

» Vysvetlit hodnotu marketingovej expozicie v Sporte.
» Ur¢it savislog jednotlivych komponentov expozicie.
« Ur¢it’ cenu expozicie.

2.13 Fyzické priestory marketingovej komunikéacie v Sporte a vyuzitie
Sportovych symbolov.

Ziak vie:

» Definova’ fyzické priestory marketingovej komunikacie v §por
* Vytvorit alternativne priestory marketingovej komunikécie.

» Ur¢it rozdielnu hodnotu priestorov.

2.14. Uginnos t a efektivnos t’ marketingovej komunikacie v Sporte

Ziak vie:

* Pozna metédy hodnotenia efektivnosti marketingkeejunikacie.
» Urcit predpokladanu efektivntis

* Analyzova proces overovaniainnosti Sportoveho sponzorstva.

2.15 Porovnavaci marketing Sportovych subjektov

Ziak :

* Pozna Strukturu Sportovych subjektov réznych arovni

* Pozna marketingové zamery Sportovych subjektovyd@zrovni.
* Vie porovnavé konkrétne marketingove prilezitosti.

2.16 Olympijsky marketing

Ziak :

* Pozna Specifikad olympijského marketingu.

* Pozna olympijsky marketingovy program.

* Vie vysvetli’ pripadové Studie olympijského marketingu.

2.17 Informa éné a komunika €éné technologie v Sporte



Ziak vie:

» Pripravt’ namet elektronickej prezentacie Sportového subjekt
* Rozpozné vyznam informacii v Sporte.

* Dokaza najg’ konkrétne Sportové informacie na internete.

2.18 Pravne aspekty Sportu

Ziak :

* Pozna zakladné legislativne normy potrebné pret.Spor

» Pozna Specificku Sportovu legislativu.

* Vie pripravt’ zékladny vyklad ku konkrétnemu legislativnemu jbéaiu.

2.19 Komuniké&cia v Sportovom manazmente

Ziak vie:

» Pripravt’ a vies rokovanie o manazérskych otazkach v Sporte.
* Vysvetlit manazérsku koncepciu v Sporte.

e Porozumie a akceptoviapredlozené koncepcie.

2.20 Specialny marketing v 3porte

Ziak vie:

* Rozpozné Specialne marketingové situécie v Sporte.

* Vyuzit marketingové spravanie biopolov a triopolov v $por
» Vytvorit operativne marketingové rozhodnutia v Sporte.

2.21 Sportové priprava a Sportovy manazment

Ziak :

» Pozné principy Sportovej pripravy.

* Rozumie dokumentacii Sportovej pripravy.
» Chape pracu trénera.

Upravy ciePovych poZiadaviek zo Sportového manaZmentu pre Ziak so zdravotnym
znevvhodnenim

Sportovy manazment ako volitey maturitny predmet by si mali zvolziaci, ktori zviadnu ciové
poziadavky v plnom rozsahu.
PoZiadavky smerom k Uprave kneych poziadaviek mézu Byen technického charakteru.

Ziaci so sluchovym postihnutim

Ciel'ové poziadavky zo Sportového manaZzmentu pre tutpisld Ziakov su totozné s tmvymi
poziadavkami pre intaktnych Ziakov.



Ziaci so zrakovym postihnutim

Ciel'ové poziadavky zo Sportového manazmentu pre taipisld Ziakov su totozné s tmvymi
poziadavkami pre intaktnych Ziakov.

Ziaci s telesnym postihnutim

Ciel'ové poziadavky zo Sportového manazmentu pre taipisld Ziakov su totozné s tmvymi
poziadavkami pre intaktnych Ziakov.

Ziaci so Specifickymi poruchamidenia

Ciel'oveé poziadavky zo Sportového manazmentu pre taipisld Ziakov su totozné s tmvymi
poziadavkami pre intaktnych Ziakov.

Ziaci s naruSenou komunikénou schopnogou

Ciel'oveé poziadavky zo Sportového manazmentu pre taipisld Ziakov su totozné s tmvymi
poziadavkami pre intaktnych Ziakov.

Ziaci chori a zdravotne oslabeni

Ciel'ové poziadavky zo Sportového manazmentu pre taipisld Ziakov su totozné s tmvymi
poziadavkami pre intaktnych Ziakov.

Ziaci s pervazivaymi vyvinovymi poruchami (s autam)

Ciel'ové poziadavky zo Sportového manazmentu pre taipisld Ziakov su totozné s mvymi
poziadavkami pre intaktnych Ziakov.



